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Passione, eleganza e radici profonde: Chiara Soldati
ci ?uidu in un viaggio tra vigne, storie di famiglia
e il sogno di un’ltalia che conquista il mondo con

autenticita e bellezza.

Passion, elegance, and deep-rooted tradition: Chiara
Soldati leads us on a journey through vineyards,
family tales, and the dream of an Italy that captivates
the world with authenticity and beauty.

Qual &, seconda lel, Il ruala dal vini Itallanl di
alta gamma come quelll de La Scolca nel de-
finire l'eccellenza tallana nel mondoa?

I wini aliani di alta gamma, come guelli de
La Scolea, hanne un iuole Tondarmeniale ne
definite e rappreseniane leccellenza italiang
nel mondo. Mon sono eemplicemente prodott
enogict sono espressiont autentiche della
naslia cullurg, della nosiea stonia e del nostio
slile di wita. Portano con 2 11 valore del t2m
pa, della terra, del saper tare e della continua
ricerca della perferione. Un vina come il Gaw
deai Gavi racconta un territono, ma anche una
vigione: quella di un’italia che 38 essers ale-
gante, innavativa, cocrente con le sue radic

]

Yeoras: Maurkzlo Gabriele

& al tempo ateaaa capace di parlare al guata
ntermazicnale. Queati vinl aono ambascintar
del Bade in Italy pia raffinato, proprio come la
micda, | design o arte: costruiscona relazioni,
Creano emoagoni ¢ rallorzany dentita ialia-
ra ui mercati globali. Mel monda, Pecoellen
za italiana & sinonimo di gualita, autenticita e
paszsione. | vini di alta gamma contribuiscona
i rmode decisive a mantenere viva guesla re-
putazione, grazie slla loro capacita di coniu
gare tradizione e contemporaneita. In un cali
e gi racchinde un mesgaggio potente: Pitalia
non & sala un luogao, & un'esnanen7a.

In un mercato globale sempre pll competl-
tive, quali strategie ritlene fondamentali per
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valorizzare e protegpere il Made in italy nel
sattore vitivinicola?

In un moreota globalo sompra pil compoti-
tivies, valanzzara & protegaana |l Made In Taly
riel weitone vitiviniools richiede una strategia
intagrata, che unisca gqualita, idontitd o inno-
vaFianm | a prama léva & la eoamenra: aooamra
mantenere standard elevatl lungo tutta la b
lbr s, dal vigneto alla distribuzione, invostenda
s woslenlling, traceiabibta & cetihcason
cho garantigeano agutenticitd ¢ tragsparonza
F inaltre tendamentale puntare sulla comuni
cazione del valore culturale del vinge italiang,
raccontando elorio vero di torritorio, famiglia
f fradizinne, ma can linguaggi confamporanai
e strurnenti digitali capaci di coinvolgere le
nuove genarazioni di consumatori. La narra
Zione deve saper coniugare herllage ¢ viglone,
facondo leva sull'unicitd dei vitigni autoctoni
e aulla ricchezza dei territon. La protezione
del Made in ltaly passe anche dalla difess
giuridica delle denominazioni ¢ dalla lotta
alla contraffarione, promuavenda un pregidio
forte nei mercati chiave, Al tempa stesso, &
strategico reftorzare le sinergie fra produtio
i, istituzion & ambasciaton del gusto italiano
nel mondo, per dare forza a un sistema-Passe
coean. Inhne, occome investire nelloapitalita

& nal turismo dal vine, trasformanda le cantine in luaghi di espa
rien7a & ralaziona, perché ongi il var luaen & vivara I'autenticita,
Solo comi il Made in laly enologios continuerd 8 distinguersi pe
progtigio, valene o riconoscibilitg globalo

Quale rusle hanno le wine experiences nella promozione del ter-
ritorlo & della cultura itallana, & come La Scolca Interpreta guesto
strumento per raccontare il proprio brand?

Le wine expeiiences hanno un ruoke cenbale nella promuozione del
territerio e della culture aliana. Non i raita sclo di degusiaczio
ni: sono verl ¢ propn viaggl sensoriali che connetton il visitaton
alla atoria, alla bellazza paasaggistica, all'arte di vivare & al valore
umiano che caratterizzano "italia, Attraverso Nesperienga diretta in
cantina, il vino emette di essere un prodotto e diventa racconto,
ernogione, memoria. Per La Scolce, le wine experiences sone un
pilastro strategico nella narrazione del brand. Accogliere i vigitatosd
nella tenuta storica, tra le vigne delle colline del Gavi, significa offri-
re ur'immersiong autentica nella noatra identitd: un dialogao tratra
dizione e modernith, tra eleganza e concretezza. Ogni visita & pen-
sata per tragmettere non solo la qualitd dei nostn vini, ma anche |

ra

valor dalla famiglia, Patteanzionas al dettagho & la viaiong
internazicnale che ci guida da generazioni. Attraverao
porcorsi personalizzatl, eventi osclugivi o degustazioni
guidate, La Scolca rasTorma lenstutigma in une st
el potente Ji lorylelling. Cosi facendo, ralToszamg
il legome emativo con il cliento, valorizziamo il nostro
lerritorio o contribuiame a promusvere limmagine pid
raflinata e aulentica dell'alia nel mondo,

Cos'e per lei il Made in Italy?

Per me, il Made in ltaly & molto pid di un marchio d'or
gine: & una filozoha, un modo di pensare e di vivere che
unisce bellerza, qualits, autenticitd & passione. F Farte
di trasformare la mataria prima in eccellenya, coniugan-
do tradiziane ¢ innovazione, gusto ¢ intuiziens, tecnica o
cuorg, Nel ving, come nella mada, nel design o nell’arte,
il Made in Italy racconta una cultura millenaria che si fin-
rova ogi giorno, capace di emozonare il mendo con la
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sud eleganza discrels e |6 sus alienzione
al dettaglio, E la forea delle radici e, allo
gtaaan tampo, la capacith di guardare lon
tann, di eeaere ambasciatarl di uno stile
ricomeacibile ¢ inconfandibile, La Soolea,
con i ausl 106 anni di storia, roppresenta
con orgoglio quasta vislono, Oggl eapaor-
P in lirg 60 Paes nel moanda, porian-
do con nol non galo un vino, mE un e
gaggio: quells di un'ltalls che sa esseie
gutontica, innovativa ¢ univargale. Ogni
botlgha che viaggia olreconling € un
arnbasciatone del nosiio Made in [Laly, del
nostro lerriteno, del nogtrl valor, Per ma,
15' WERDS IR ORoRS & LMA "|;|| ﬁlllilll #&Marions ri
cavara nel 2077 Panorificenza di Cavaliern
al Merite dal Lavors dalla Hepubhblica 1ta
llana, confanta dal Brasidento Sorgw Mat-
tarella. Lun riconoscimanto che cendivido
con la mia Tamigla, con la mia syuadia o
cun il coloio che, ogni gising, sredona
nelle bellerza o nella forza del Made in
Italy, L Fimpegno guotidiane nel cugtodine
un‘eredith Tarnillare, ma anche || desiderio
costante di alfvire al mondo un ving che
gin espressions purs del nostro territonio,
del noastra carattere & dal nostra saper
tare. F, in definitiva, Fargoglia di rappre
aentare I'talia migliora: quella che lavara
con sofietd, che sogna con concrotezza o
che g0 emaozionare con aulenticitd,

Tl
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What, in your view, iz the role of ltaly's fineat wi-
nes, such as those from La Scolca, in shaping
Italian excellence worldwide?
Italy'a finest wines, like those crafted by La Scol
ca, play a positively pivotal role in detining and
ghowcasing Nalian exeellence acrogs the globe,
hiey'ree far mare than mere vintages: they're vi
brant expreseiona of our culture, history, and
way of life, They embady the value of time, ter
roir, crattamanship, and an unyielding quest tos
perfection. A wine like Gavi del Gavi tells the
tale of its land hut alse a grand vision: that of
an ltaly that's refined, innovative, steadiast in its
1o0ty, yel ullerly capable of caplivaling inleims-
tional palotes, | hase wines are the very essonos
ot the finest Made in taly=much ke couture,
degign, or lime arl, They leige conneclivns, slie
omabtong, and bolster alye sdentity in globa
ratkata. Anrors the world, talian secallanes in
gyniciymous with gquality, authenticity, and pas
glon, Our promioe wineg contoibsule mightily 1o
uprhelding this raputatian, blending timelass 1w
dition with & medern Hourigh, In & gingle glass, &

powarlul message 19 poured: aly sen't ey o
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In an increasingly competitive global market,

what strategies do you deem eszential to cham-
picn and safeguard Made in ltaly in the wine
industry?

In a firrcely competitive global arena, champio
ning and safeguarding Made in [taly in the wine
vade demands a cloverly integrated strategy,
marrying quality, identity, and innovation. The
first cornerstone is consistency: upholding lme
peceahle standards across the entire process
trom wineyard 1o table, with invegtmenis in su
glainability, vaceability, and certifications thal
vouch for authenticitg and transparency, it's also
jolly impartant to shine a spotlight on the culiu
ral value of Helian wine, spinming aulbenlic yainy
af terroir, Family, and traditian, but doing 50 with
contemparary flair and digital wizardry 1o capti
WEIE YOUNYED connoiggeurg The marestive must
artfully balance hertape with forsand-thinking
Vision, apatlighting the uniguenass of native gra
pe vareties and the nchness ol our landacapes,
Hrotecting Made nialy alse calla for stout logal
defence of deanominatians and & rabaist stand
AAEINEL o --|||'I|-'|I|-'|Ii||:_|_ ENEWNNG A SO .|||r|||r|i':|_|
progence in key mankety, Cgeally ivg vital 1o g
ATGF AVNAROIYS AMOnn producars, inattuticns

and ambassadors of Malion 1aste warldwido to

i ]

craft a united national front. Finally, pouring effore
nio hospitality and wine wurism is key, transior
ming winerigs into havens of experience and con-
nection, for todays true heury ligs in savouring
authenticity. Only thuz will Blade in [taly's wine le
gacy conlinue W0 sparkbe with prestige, value, and
glabal acclaim

What role do wine experiencesa play in promoting
taly's reglons and culiure, and how does La Scol-
ca wield this tool to narrate its brand story?

Wine expernences are abgsolulely central 1o show-
casing italy's regions and culiural tapestey, They're
i jugt TRstinge—they're immersive sengory odys
gevy thal link visilorg o e higlory, breathlaking
andscapes, art of living, and human spirit that
defing Italy, Through hands on maoments in the
wirtery, wing lrangcends ils role as a product Lo
bocoma 4 tory, an omotion, a chorishad mamaory,
For | a fSoolos, wine axpariances ars n oormearsn
e ol our brands storytelling, Welcoming guesta
o our histore ostato, nestled amang tho rolling
Lim ikl attars a ganuine Blanoge iRt cur IoanTiny
A oonversaton betwesn tradition and modemity,

elegance and gubglanca, Cwery vigl g cralted 10
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convey not anly the quality of our wines but also the family'a
values, meticulous attention o detail, and the worldly vision
that has guided us for generations, Thirough bospoke tours,
exclusive avents, and guided tastings, | a Soolea franaformsa
wine touriem into a cracking tool tor atoryvtelling. In doing go.
wi deepen the emotional bend with cur guests, chamglan
nur region, and contribute to projecting Italy's most refined
and authentic image to the world.

What does Made In aly mean 1o you?

To me, Made in ltaly ia tar more than a label of origin: itz a
philogsophy, a way of thinking and living that marres beauty,
nqualitg. authenticity, and passion, IF's the fine art of turning
raw materialg into excellence, blending time honowred tradi
Lo wilhy culling-edge mnoyvation, laate wilh intuibicn, techine
nuc with loeart, 10 wing, as in fashion, design, ar ar, Mada in
Italy werwas A narative of a millennial culture that reinventa
Mgl daily, charmiing the world weith its underslated elegance
ardl devotion 1o detail. it's the strength of doep roots paired
with the vigion 10 reach far haripons, sarving as ambassadars
ol & etyle that's instantly recognigable and uttedy inimitabbe,
La Scelca, with its 106 vears of history, proudly caries thig
tesrel, Toslay, v anort to avar GO countries, bearing not just
A wine but A messags: that ol an [Laly that's authentic, inno
woalive, and urivorgal, Ceory Bottle thol crosees bordorg e g
atandarc-naarar tar aur kada v Italy, our land, and aur v
lues, For me, it was & tremandous honour and & desply mo
VIRE et 10 racaryd tha Ordar af Mant 1o | alsaur of 2009
hestowad by the Pregident of the alan Repullic, Sergio Matl
tarela, e an accelado | abarg seith my Tamibly my team, and
all weho, day In and day aut, balkeds in tha Beaaty and maght of
Made in ltaly, Vs the daily dedication ta p gaerving a tamily
loggaey, coupled with an endusing desie o ofler the wild o
wine thata a pura reflection of aur land, our charaetorn, and aun

cratt. Ultimately, i's tha pricde of represanting the very basi

o Naly: @ nation that woiks with eamestness, dieams with
pragmatiam, and enchants with authenticity,
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