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SALONE MOBILE MILANO. ABITARE IL MONDO SECONDO NATURA

LARTE E IL LINGUAGGIO DELLA NATURA.
GIONI DAVID PARRA GUERRIERO DELLA MATERIA

AMER LA NAUTICA E SLOW. LETICA DEL MARE
DESIGN SECONDA VITA
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IL 2023 PER LA CANTINA PIEMONTESE LA SCOLCA E INIZIATO CON IMPORTANTI RICONOSCIMENTI A LI-
VELLO INTERNAZIONALE. DALLE 5 SFERE DI SPARKLE PER IL D’ANTAN ROSE BRUT 2010 ALLA SILVER ME-
DAL DEL 50 GREAT SPARKLING WINES OF THE WORLD 2023 PER IL METODO CLASSICO D’ANTAN BLANC
DE BLANC BRUT MILLESIMATO E IL PAS DOSE. E CON LE QUATTRO VITI AL GAVI DEI GAVI LIMITED EDITION
2017 DELLA GUIDA VITAE 2023. A CUI SI AGGIUNGE IL RICONOSCIMENTO PERSONALE OTTENUTO NEL
2022, da Chiara Soldati, Ceo de La Scolca e ambasciatrice del Gavi nel mondo, del Cavalierato del Lavoro di-
rettamente dal Presidente della Repubblica, Sergio Mattarella.
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«Ricevere questa prestigiosa nomina € motivo di grande orgoglio e ulteriore stimolo per contribuire alla crescita
della Cantina come realta imprenditoriale rappresentativa del territorio di Gavi con uno sguardo al terzo millen-
nio». Racconta a Circle Dynamic Luxury Magazine, Chiara Soldati. <E UN VERO ONORE PER ME RAPPRESEN-
TARE IL RUOLO DI AMBASCIATRICE DEL VINO TRICOLORE, UN RISULTATO CHE NON AVREI RAGGIUNTO
SENZA LA PROFESSIONALITA DEL MIO GRUPPO E IL SUPPORTO DELLA MIA FAMIGLIA, CHE DA CINQUE
GENERAZIONI GUIDA LA SCOLCA CON PASSIONE. E con loro che voglio condividere questo traguardo che,
ogni giorno, ci porta a valorizzare il made in Italy e a soddisfare al meglio i consumatori di oggi e di domani.






Ora piu che mai siamo convinti che occorra pensare internazionale
e agire locale: valorizzare quanto piu possibile quello che di buono
offre il nostro territorio, con la consapevolezza di pensare a strategie
internazionali». UNA FILOSOFIA PERSEGUITA DA TEMPO E CHE SI
BASA SU QUATTRO PRINCIPI CARDINE: ETICA AMBIENTALE, IN-
TERNAZIONALIZZAZIONE, LEGAME CON IL TERRITORIO E LIFE-
STYLE. Elementi, connessi tra loro, che daranno vita a un piano di
investimenti 4.0 basato su un’innovazione a tutto tondo: una nuova
linea di imbottigliamento, il innovamento dei mezzi agricoli, un nuovo
impianto di depurazione delle acque, raddoppio dei pannelli fotovol-
taici e uno spazio dedicato alle wine experience, destinato anche alle
aziende per attivita di team building.

Dal legame con il territorio del Gavi alla sostenibilita, sono questi
i valori fondamentali per I’azienda. Se ne sono aggiunti altri?

IL MUST PER LA LA SCOLCA E DI CERTO LA FAMIGLIA, INFATTI, DA
SEMPRE MI IMPEGNO PER CONCILIARE IL LAVORO ALLESSERE
MADRE. QUESTO BUON PROPOSITO SI RIFLETTE SUL BENESSE-
RE E SUL RISPETTO DEI PRINCIPI ETICI NEI CONFRONTI DEL MIO
GRUPPOQO, per dare vita ad un modello di business sostenibile non
solo sul versante della sostenibilita ambientale ma anche sulla soste-
nibilita sociale ed economica.

Quanto € importante che una cantina prestigiosa come la sua di-
venti oggi un polo culturale? Non soltanto un luogo di produzio-
ne e degustazione, ma anche un luogo di cultura e arte dove gli
appassionati di vino possano apprezzare opere d’arte, incontri
culturali di confronto e dibattito?

In Italia, piu che altrove, il vino risulta essere un’espressione di cul-
tura. Ritengo quindi quasi naturale il desiderio di sposare la propria
produzione a contesti fortemente connessi ad arte e cultura. Ed € una
strada che va percorsa in entrambi i sensi; non a caso, sempre piu di
frequente, vediamo il vino inserito in ambiti importanti come musei,
mostre, allestimenti.

A questo proposito, grazie al legame che vi lega da anni con la
rivista Circle Dynamic Luxury magazine é in corso un progetto
che portera nella vostra cantina artisti contemporanei. Si po-
trebbe partire a giugno dalle opere pop artist e opere sostenibili
prodotte con i pigmenti del vino che raccontano in modo dif-
ferente la tenuta, il viaggio e il disagio dei nostri tempi. Ci puo
raccontare questa collaborazione? E il perché ha voluto puntare
a fare della cantina La Scolca anche un luogo d’arte?

E DA SEMPRE NEL DNA DI LA SCOLCA AVERE UNO SGUARDO
“OLTRE”, PROIETTATO AL FUTURO E ALLA CONTEMPORANEITA,
PER COMPRENDERE | CAMBIAMENTI E LE PROFONDE EVOLU-
ZIONI DEL MONDO IN CUI VIVIAMO, ANCHE ATTRAVERSO LARTE
CONTEMPORANEA. UN CONNUBIO NATURALE PER IL NOSTRO
BRAND CON IL CONCETTO “LIFESTYLE” DI PENSIERO”. Con la vo-
stra rivista abbiamo gia collaborato a maggio 2021 in occasione della
mostra del Maestro Andrea Mati “La Legge del Cerchio” a Palazzo
Sagredo a Venezia: un evento bellissimo ed emozionante, in occasio-
ne della prestigiosa Biennale di Venezia e con I'artista Lorenzo Quinn,
sempre a Venezia.



Non solo arte, ma anche lifestyle. Da sempre la filosofia che la
cantina La Scolca persegue é quella di promuovere uno stile di
vita consapevole che parte dalla passione per il proprio territo-
rio e arriva alla scelta del bere consapevole, senza trascurare
il benessere dell’ambiente. Qual & il futuro del mondo del vino?
Proprio di recente, in una serata a Roma, si & discusso su quanto
sia necessario agire locale ma pensando all’internazionalizzazione,
il che significa valorizzare le eccellenze del nostro territorio, investire
nell’hospitality, spingendo lo sguardo oltre i confini nazionali. Una filo-
sofia quella internazionale, essenziale per affrontare al meglio il 2023
nell’innovazione che, partendo dal nostro territorio declini le eccellen-
ze che ci appartengono con uno spirito permeato di grande visione.
Il primo obiettivo € rendere sempre piu green l'azienda, nei diversi
processi produttivi, esprimendo il legame con il territorio come ele-
mento di identita dell’azienda. Utilizzando come driver il nostro essere
orgogliosamente espressione del made in Italy, simbolo riconosciuto
di un lifestyle di altissimo profilo. Il modello di vita italiana gode di un
grande appeal in tutti i continenti. Tutto questo ci porta inevitabilmen-
te alle nostre strategie di espansione per consolidare La Scolca sui
mercati classici e posizionarsi sui Paesi emergenti come Kazakistan,
Centro America e Turchia, dove cresce sempre di piu I'interesse per i
vini premium tricolore.

Sono stati lanciati nuovi vini ultimamente?

Nel 2021 abbiamo lanciato SOL LUI, creato con uve Sauvignon ed
un blend di uve bianche piemontesi (uve rigorosamente 100 per cen-
to autoctone La Scolca). Un vino per guardare al futuro, ma con la
solidita che 104 anni di storia conferiscono al Brand di famiglia, con
approccio innovativo e contemporaneo senza mai perdere il contatto
ed il legame con il suolo e con la nostra terra. La radice del nome
“SOL LUI” richiama il sostantivo “Sole”, dal latino sol - solis, per rap-
presentare un segno di luce, di rinascita e rinascimento. SOL LUI &
un vino unico, un solista tra i Gavi, un vino con il coraggio di osare,
che rappresenta una grande eccezione e scelta in contro tendenza,
per comunicare ancora una volta la proiezione futuristica del brand,
che coglie con entusiasmo senza mai fermarsi, i grandi cambiamenti
del mondo e li porta nel mondo del vino, senza compromessi e senza
paura.

Vuole dare un messaggio agli appassionati di vino che scelgono
La Scolca?

Semplicemente quello di continuare a premiare i nostri sforzi e di di-
ventare i nostri ambasciatori.

lascolca.net
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The year 2023 for the Piedmontese winery La
Scolca began with important recognitions at an
international level. From the 5 Sparkle Spheres
for the d’Antan Rose brut 2010 to the Silver Med-
al of the 50 Great Sparkling Wines of the World
2023 for the classic method D’Antan Blanc De
Blanc Brut Millesimato and the Pas Dosé. Fur-
thermore, with the four vines at the Gavi dei Gavi
Limited Edition 2017 of the Guide Vitae 2023. To
which is added the recognition obtained in 2022
by Chiara Soldati, Ceo of La Scolca and ambas-
sador of Gavi in the world, of the Knighthood of
Labour directly by the President of the Repub-
lic, Sergio Mattarella. “Receiving this prestigious
nomination is a source of great pride and a fur-
ther stimulus to contribute to the growth of the
winery as an entrepreneurial reality representa-
tive of the Gavi territory with an eye to the third
millennium”.

Chiara Soldati tells Circle Dynamic Luxury Mag-
azine. “It is a real honour for me to represent the
role of ambassador of Italian wine, a result that |
would not have achieved without the profession-
alism of my team and the support of my family,
who for five generations have led La Scolca with
passion. It is with them that | want to share this
achievement that, every day, leads us to enhance
the value of made in Italy and to better satisfy
consumers today and tomorrow. Now more
than ever we are convinced that we must think
international and act local: enhance as much as
possible what our territory offers, with the aware-
ness of thinking about international strategies. A
philosophy that has been pursued for some time
and is based on four principles: environmental
ethics, internationalization, connection with ter-
ritory and lifestyle.

Interconnected elements that will give rise to a
4.0 investment plan based on all-round innova-
tion: a new bottling line, the renovation of agricul-
tural equipment, a new water purification plant,
a doubling of photovoltaic panels and a space
dedicated to wine experiences, also intended for
companies for team-building activities.

From the link with the Gavi terroir to sustaina-
bility, are these the fundamental values for the
company. Are there others? The must for La
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Scolca Winery is certainly family, in fact, | have
always committed to reconciling work and being
a mother. This good intention is reflected in the
well-being and respect for ethical principles in
my group, to create a sustainable business mod-
el not only on environmental sustainability but
also on social and economic sustainability.

How important is it for a prestigious winery like
yours to become a cultural center? Not just a
place of production and tasting, but also a place
of culture and art where wine enthusiasts can
appreciate works of art, cultural meetings for
discussion and debate?

In ltaly, more than elsewhere, wine is an expres-
sion of culture. | consider therefore almost natu-
ral the desire to marry its production to contexts
strongly connected to art and culture. And it is a
road that must be travelled in both senses; it is
no coincidence that, more and more frequently,
we see wine included in important contexts such
as museums, exhibitions, displays.

In this regard, thanks to your long-standing rela-
tionship with Circle Dynamic Luxury Magazine, an
ongoing project will bring to your cellar contempo-
rary artists. It could start in June with pop artists
and sustainable works produced with wine pig-
ments that tell in different ways about the estate,
the journey and the discomfort of do you tell us
about this collaboration? And why you wanted to
make of the La Scolca winery also a place of art?
It has always been in La Scolca’s DNA to have
a look ‘beyond’, projected into the future and
the contemporary, to understand the changes
and profound evolutions of the world we live in,
also through contemporary art. A natural match
for our brand with the lifestyle concept. We have
already collaborated with your magazine in May
2021 on the occasion of Master Andrea Mati’s
exhibition “The low of the Circle” at Palazzo Sa-
gredo in Venice: a beautiful and exciting event, in
occasion of the prestigious Venice Biennale, and
always with you with Lorenzo Quinn artist, too.
Not only art, but also lifestyle. It has always been
the philosophy that La Scolca pursues to promote
a conscious lifestyle that starts with the passion
for its territory and arrives at the choice of drinking
without neglecting the well-being of the environ-

ment. What is the future of the wine world?

Just recently, at an evening in Rome, it was dis-
cussed how necessary it is to act local but with
internationalization in mind, which means valor-
izing the excellence of our territory, investing in
hospitality, pushing the looking beyond national
borders. An international philosophy, essential to
best face 2023 in innovation that, starting from our
territory, declines the excellence that belongs to
us with a great vision spirit. The first objective is to
make the company increasingly green, in the dif-
ferent production processes, expressing the link
with the territory as an element of the company’s
identity. Using as a driver our being proudly an ex-
pression of made in ltaly, a recognized symbol of
a lifestyle of the highest profile. The Italian lifestyle
model enjoys great appeal in all continents. All this
inevitably leads us to our strategies of expansion
to consolidate La Scolca in classic markets and
position itself in emerging countries such as Ka-
zakhstan, Central America and Turkey, where the
interest in premium Italian wines is growing.

Have any new wines been launched recently?

In 2021 we launched SOL LUI, created with Sau-
vignon grapes and a blend of white Piedmon-
tese grapes (strictly 100 percent indigenous La
Scolca grapes). A wine to look to the future, but
with the solidity that 104 years of history con-
fer on the family brand, with an innovative and
contemporary approach without ever losing con-
tact and connection with the soil and our land.
The root of the name “SOL LUI” recalls the noun
“Sun”, from the Latin sol - solis, to represent a
sign of light, rebirth and renaissance. SOL LUl is
a unique wine, a soloist among the Gavi, a wine
with the courage to dare, which represents a
great exception and choice against the trend, to
communicate once again the futuristic projection
of the brand, which grasps with enthusiasm with-
out ever stopping, the great changes in the world
and brings them into the world of wine, without
compromise and without fear.

Would you like to give a message to wine lovers
who choose La Scolca?

Simply to continue to reward our efforts and to
become our ambassadors.

lascolca.net
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