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1L BOOM IN USA

L*anno scorso nell'off-premise

il divario Lra Prosecco @ Chamgpagne
i@ ridatto al minmi stanci;

54 milors di dollan contro 124

di tre anni pnma. Scrpasso invista?
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America Crescite di oltre il 30% presso

i grocery store. Una bottiglia su tre di spumante
estero € targata Prosecco, il 16% sul totale sparkling.
UK Sfiorata la soglia dei 100 milioni di £ di import.
Scandinavia Performance strabilianti, che trainano
tutta la spumantistica italiana
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INTERVISTA A CHIARA SOLDATI

elier e docente all'Universita
Ster in Food & Wine

. £ direttore di ISWA
lallan Slgnature Wines Academy).
Chairman di Marco Polo Experience.

Guardare lontano

Pensando alla lungimiranza del fondatore de La Scolca e di quanti ci hanno seguito sulla via del Gavi, sento
una naturale responsabilitd a proseguire una scommessa che ha radici profonde quanto quelle delle nostre vigne

di PATRIZIA
MARIN

hiara Soldati, 41 anni da

20 impegnata nel mondo del

vino. Quinta generazione

nell’azienda di famiglia La Scol-

ca. Sintetizza cosi il suo impe-

gno: “Nulla ha piti senso della passione: per vive-

re pienamente la propria vita e il proprio lavoro

non si pud prescindere dall’avere come motore e

1e una grande 1l vino per me

€ una grande passione che si ripete ogni anno

nel momento della vendemmia. Un ciclo che si

rinnova, portando con sé un‘affascinante gio-

ia nel veder nascere il frutto di tanti mesi di la-

voro. La stessa passione che si prova nel proporre

e descrivere un mondo speciale nascosto dietro
a ogni assaggio”.

Chiara, con la vostra azienda nasce il Gavi,
in un territorio vocato esclusivamente
alla coltivazione dei vitigni a bacca rossa.
Una visione lungimirante avuta dal suo
bisnonno?

il fond. che nel 19191

di creare a Gavi un grande bianco italiano che ri-
cordasse lo Chablis ebbe un’intuizione lungimi-
rante, ma si deve a mio padre Giorgio il merito
di rendere concreto il successo di tale intuizione.

IN PILLOLE

IL VINO PER ME
E UNA GRANDE PASSIONE
Che si ripete ogni anno nel momento
della vendemmia. Un ciclo che si rinnova
portando con sé una affascinante gioia
nel veder nascere il frutto di tanti
mesi di lavoro

INTUIZIONI DI SUCCESSO
Sicuramente il fondatore che nel 1919
immagino di creare a Gavi un grande

bianco italiano che ricordasse lo Chablis
ebbe un'intuizione lungimirante,
ma si deve a mio padre Giorgio il merito di
rendere concreto il successo
di tale intuizione

PADRE & FIGLIA
Dialogo e confronto.

Questa armonia ¢ stata negli anni un
fattore determinante per la crescita
dell’azienda
e per il suo successo

Lo spirito pionieristico & fortemente connatura- |
to nelle generazioni che si sono succedute alla |
guida de La Scolca, il cui significato é “guardare |
lontano” e nessun nome si & rivelato piu pro- |
fetico dopo piti di 97 anni di attivita. Guardan- |
domi alle spalle, e pensando alla lungimiranza |
del fondatore de La Scolca e di quanti ci hanno |
seguito sulla via del Gavi, sento una naturale re- |
sponsabilita a proseguire una scommessa che |
ha radici profonde quanto quelle delle nostre |

vigne.

Come vive il rapporto con suo padre
all'interno dell’azienda?

Con mio padre ho da sempre un rapporto mol- {
to sereno e costruttivo, di dialogo e confronto. ¢
Questa armonia & stata negli anni un fattore |
| interessante & quello di stimolare le associate a
il suo successo. Mio padre é stato una guida e |

determinante per la crescita dell’azienda e per

d

un maestro fi ale, mi ha t

un |

forte rigore, il perfezionismo qualitativo, ma il |
valore pili grande che mi ha insegnato é forse |
{ delle donne possano giocare un ruolo nuovo,
te,senza mai subire i condizionamenti di mode |
{ 11 binomio donna-vino ha preso il sopravvento
| in un territorio da sempre quasi esclusivamen-
| te maschile: sia nella produzione sia nel consu-

quello di essere sempre liberi nelle proprie scel-
e tendenze.

Lei fa parte dell’Associazione
Le Donne del Vino.

Si,sono entrata in Associazione nel 1992 e ne ho |
vissuto l'evoluzione in questi anni. Sono con- |
vinta dellimportanza delle realta associative |

di settore e quanto possa essere stimolante il

| vigneto e della vinificazione erano strettamen- |

confronto. Ripongo molte aspettative dalla nuo- |
va presidente Donatella Cinelli Colombini che |

INTERPRETARE LA TRADIZIONE CON MODERNITA E INNOVAZIONE

0ggi il mercato i qualita, i

Y
e deter

per riuscire a superare

le innumerevoli sfide che il quadro economico pone, ma La Scolca con una storia quasl

centenaria riesce a mterpre!are con modernita e i
q

di tradizi conl

il suo backg

iranza al futuro. Chiara Soldati & stata membro

di ONILFA (Osservatono Nazionale Imprenditoria Femminile in Agricoltura)
presso il Mipaaf, per diversi anni presidente del Movimento Turismo del Vino Piemonte,
oggi tiene corsi di Marketing e Comunicazione presso I'Universita Cattolica di Piacenza.

Negli anni ha ricevuto numerosi riconoscimenti per le attivita professionali svolte.

stimo molto come imprenditrice e come donna.
L'aspetto del suo programma che ritengo pit

partecipare maggiormente nelle istituzioni del
vino con ruoli attivi e di rappresentanza.

Pensa che la visione e la partecipazione

diverso e importante nel mondo del vino?

mo e nelle scelte gustative.

vitivinicolo in un primo momento come coa-
diuvante nei lavori agricoli, il lavoro di cura del

te gestiti da uomini. Da pitt di un decennio si
& delineato un interesse crescente da parte del

mondo femminile nei confronti del vino visto
nella sua complessa realta produttiva. Si sono
delineate le prime figure di imprenditrici vi-
tivinicole autonome e con incarichi direttivi
all'interno delle singole realta produttive. Cam-
biando la realta dei consumi, sempre piu deter-
minata da gusti e clientela femminile, anche il
successo delle imprenditrici vinicole & cresciu-
to di conseguenza apportando un contributo di
professionalita innovativo sia nel settore pro-
duttivo, ma anche nelle dinamiche promozio-
nali e commerciali.

| Sicuramente un’equilibrata presenza femmini-
La figura femminile si é affacciata nel mondo |

le nei Consorzi e nelle associazioni di categoria
potrebbe rappresentare una decisiva svolta del
mondo dell'imprenditoria femminile vitivini-
cola in termini di innovazione e sensibilizza-
zione in importanti campagne produttive e di
consumo.



